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Agoncia: Cannes Pubhcidada Lida,
Anuncianto: Eletrobras Distribuicfo Piagl
Tiulo: Campanha IASC 2017
Pradute: Distribuigio de Energia
‘Produgio: Setembrof2017
Veiculagio: Oulubraof2017.
Pegas: Jingle 60°, spots 307, textos para carng de som,
Outdoors, Banners, Post, VT 20" inalitucional (55 Ancs)

PROBLEMA

Anualmente, a ANEEL — Agéncia Nacional de Energia Elétrica - realiza um
levantamento chamado IASC ~ Indice ANEEL de Satisfacie do Consumidor,
junto. aos consumidores de concessiondrias  de energia  elétrica
Historicamente, os ndmeros oblidos junto aos consumidores da Eletrobras
Distribuicao Piaui nfo eram considerados positives, pois refletiarm alto grau de
insatisfagdo dos consumidores que nao reconheciam a qualidade da empresa
e nao demonstravam confianga na mesma. Na época, emn setermbro de 2017,
a Assessoria de Comunicagio (Ascom) da empresa acreditava rjie parle dos
nurmeres insalisfatdrios devia-se a falta de uma comunicacao mais acentuada
para esclarecer e pontuar as melhorias nos senvicos, de forma que o cidadso
pudesse perceber e deixar ransparecer essa percepcao na Pesquisa IASC
que seria realizada nos meses finais de 2017. De posse desse estudo. a
Ascom elaborou estratégias envolvendo ndo apenas a publicidade, mas
também acbes de assessoria de imprensa, relagdes poblicas e
endomarketing, integrando todas as ferramentas no intuito de reforcar a
divulgacao das melhorias implementadas pelos setores téecnico e comercial
da Eletrabras Distribuicio Piaul.

ESTRATEGIA

T e s P

Responsavel pelo atendimento A publicidade e propaganda da Eletrobras
Distribuicao Piaui, tendo vencido a licitagdo ocorrida em janeiro de 2017 e
iniciado os trabalhos em maio do mesmo ane, a Cannes Publicidade, de
posse do briefing elaborado pela Assessoria de Comunicacio, criou, produziu
& veiculou uma campanha publicitaria com o tema “Juntos, vameos cada vez
mais longe”, que tinha, como peca central, um fingle emotive e envolvente.
que buscava criar proximidade e empatia entre a empresa e seus clientes,
mostrando as lutas e conquistas e a conseguente melhoria dos SEMVicos
oferecidos. Esta acao de comunicagio, que contou lambém com a realizacao
da CARAVANA ELETROBRAS NA SUA CIDADE, levando informacgao e
servigos aos municipios piauienses, buscou explorar bem os principais
atributos  considerados na pesquisa IASC, com linguagem e meios
adequados, para melhorar indices que estavam ruins e manter ou melhorar
indices que j4 estavam evoluindo. Agdes planejadas que contribuiram
sobremaneira para a melhoria da companhia nos indices de duracio
equivalente de interrupgio por unidade consumidora (DEC) e frequéncia
equivalente de interrupgio por unidade consumidora (FEC), estabelecidos
pela Agéncia Nacional de Energia Elétrica (ANEEL). O DEC (nd
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com 6,4% de reducdo em relagcao ao mesmo periodo de 2018 e o FEC
(numero de vezes em que, em meédia, cada cliente fica sem energia) também
apresentou evolugdo no ano de 2017, com retragio de 10,4% em relaclio ao
ano anterior. Melhorias reais estavam sendo obtidas, mas era necessario que
os clientes captassem isso e traduzissem em boas avaliagties da Empresa na
pesquisa. Paralele a isto, foi realizada uma campanha institucional,
aproveitandoe a ocasido do aniversario de 55 anos da empresa, cujo
carro-chefe era um comercial de TV com alla carga emocional, que mostrava
0 compromisso da empresa com o desenvolvimento das pessoas e do
Estado.

RESULTADOS

.

{ Em meados de fevereiro de 2018 a ANEEL divulgou os dados da pesquisa
s nacional IASC 2017, cujos resultados podem ser conferidos no site
e hitp:fhwww.aneel. gov.brfiasc. Os nimeros divulgados refletiram diretamente o
T e plangjamento e os esforcos de comunicagio empregados, coroando de éxito
<1 a campanha. A avaliagdo da Eletrobras Distribuico Piaul, que, em 2016 era
S0 considerada “regular” por 42,62% dos entrevistados, sallou para um nimero
L8] 1] i oot de 52,67% de entrevistados considerando a empresa como “Excelente”. Um
W = crescimente de 24%, ou 10 pontos percentuais. Os indices que mais
cresceram na pesquisa IASC foram: QUALIDADE PERCEBIDA (36,22%),
i SATISFACAD (23,60%) e CONFIANGA, (7,80%). Além disso, a empresa foi a
i Unica da regido Nordeste a apresentar trajetéria de crescimento, enquanto
=) todas as oulras obtiveram retragio (ndmeros negativos) nos quesitos
R avaliados. Em todo o pais, a Empresa obteve a sequnda melhor trajetéria de
oy crescimento, resultade que mostra o quanto a combinagiio entre acdo e
ey 5 comunicagao contribui para um recall positive dos clientes. A pesquisa deixou
| evidente o crescimento da avaliagdo positiva dos consumideres em relagfio a
] - Eletrobras Distribuiclo Piaul no pericdo de apenas um ano e o quanto ainda
oy ha espago para a melhoria. Isto demonstra a clara relagio causa-efeito entre
I}= g | a agdo de comunicagdo colocada em pratica e os resultados da pesquisa,
T R bem como reforca os resultados de uma parceria de sucesso entre a
| Assessoria de Comunicagio da Eletrobras Distribuigio Piaui & a Cannes
Publicidade, A Distribuidora pretende reforcar em 2018 agées internas e
externas com vislas a ampliar ainda mais os resultados, considerando o
verdadeiro “case de sucesso” ocorrido em 2017,
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DECLARAGAO
Declaramos que o CASE apresentado representa fielmente o PROBLEMA,
a ESTRATEGIA e os RESULTADOS obtidos com a campanha,

Teresina, 20 de agosto de 2018
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 01 - PECA 01: VT 30”

FICHA TECNICA

®AGENCIA: Cannes Publicidade Ltda.

®TiTULO: ELETROBRAS PIAUI 55 ANOS

OPECA: VT 307

®ANUNCIANTE: ELETROBRAS DISTRIBUICAO PIAUI
®PRODUCAO: Julho/2017

®VEICULAGAO: Julho e agosto/2017

®VEICULO: TV Globo Piaui

®PRODUTO: Concessionaria de Energia Elétrica

®PROBLEMA DE COMUNICAGAO: A Cannes Publicidade teve como uma das primeiras
campanhas desenvolvidas para a Eletrobras Piaui, uma agdo comemorativa dos 55 anos da
empresa, uma campanha institucional com forte apelo emocional para resgatar a trajetéria da
mesma, as conquistas obtidas e o avango proporcionado ao desenvolvimento do Estado do
Piaui. Afinal, foi a partir dos investimentos da empresa que o Estado conseguiu chegar a 1.2
milhdes de consumidores, tendo todos 0os municipios atendidos com energia elétrica e mais
de 350 mil familias atendidas no “PROGRAMA LUZ PARA TODOS”. Esta campanha, que teve
como uma das pecas o VT de 307, tinha como missao exercer o papel regulatério de bem
informar a populagdo sobre as agbes institucionais e valorizar o papel da Eletrobras
Distribuicao Piaui na histéria socioecondmica do Estado, fortalecendo a sua imagem perante

a comunidade e estreitando os lagcos com a populacéo piauiense.

GOIANIA BRASILIA PALMAS
6232197000 6139643003 63 3215 8509 04

@ @ [@ cannespublicidade @ cannes.com.br
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PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 01 - PECA 01: VT 30” (DVD ANEXO)
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 01 - PEGA 02: ANUNCIO JORNAL 17,3 X 26CM

FICHA TECNICA

®AGENCIA: Cannes Publicidade Ltda.

®TiTULO: JUNTOS, VAMOS CADA VEZ...

®PECA: Anuncio Jornal 17,3 x 26cm

® ANUNCIANTE: ELETROBRAS DISTRIBUICAO PIAUI
®PRODUGAO: Setembro/2017

®VEICULAGAO: Outubro/2017

®VEICULOS: Jornal Meio Norte e Jornal O Dia
®PRODUTO: Distribuigdo de Energia

®PROBLEMA DE COMUNICAGAO: Anualmente a ANEEL realiza um levantamento chamado
IASC-indice  ANEEL de Satisfagdo do Consumidor, junto aos consumidores de
concessionarias de energia elétrica. Historicamente, os numeros obtidos junto aos
consumidores da Eletrobras Distribuigdo Piaui ndo eram considerados positivos pois refletiam
alto grau de insatisfagdo dos consumidores, que nao reconheciam a qualidade da empresa e
nao demonstravam confianga na mesma. Em setembro/2017 a Assessoria de Comunicacao
(Ascom) da empresa acreditava que parte dos numeros insatisfatorios se devia a falta de
comunicacao mais acentuada para esclarecer, de forma que o cidadao pudesse perceber e
deixar transparecer essa percepg¢ao na Pesquisa IASC que seria realizada nos meses finais
de 2017. Com o estudo em méos, a Ascom, em conjunto com a Cannes, elaborou estratégias
envolvendo ndo apenas a publicidade, mas também acdes de assessoria de imprensa,
relacdes publicas e endomarketing, integrando todas as ferramentas no intuito de reforgar a
divulgacdo das melhores acbdes implementadas pelos setores técnicos e comercial da
Eletrobras Distribuicao Piaui.

GOIANIA BRASILIA PALMAS
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.
RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 01 - PECA 02: ANUNCIO JORNAL 17,3 X 26CM
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 01 - PECA 03: OUTDOOR 9 X 3M

FICHA TECNICA

®AGENCIA: Cannes Publicidade Ltda.

®TiTULO: JUNTOS, VAMOS CADA VEZ...

O®PECA: Outdoor 9 x 3m

® ANUNCIANTE: ELETROBRAS DISTRIBUICAO PIAUI
®PRODUGCAO: Setembro/2017

®VEICULAGAO: Outubro/2017

®VEICULOS: Urbana Outdoor

®PRODUTO: Distribuigdo de Energia

OPROBLEMA DE COMUNICAC}AO: Todos os anos, a ANEEL realiza o IASC — indice ANEEL
de Satisfagcdo do Consumidor. Um levantamento junto aos consumidores de concessionarias
de energia elétrica. Os numeros obtidos junto aos consumidores da Eletrobras Distribuicao
Piaui ndo eram considerados positivos, historicamente, pois refletiam alto grau de insatisfagao
dos consumidores que nao reconheciam a qualidade da empresa e nao demonstravam
confianga na mesma. Na época, setembro de 2017, a Assessoria de Comunicagao (Ascom)
da empresa acredita que parte dos numeros insatisfatorios devia-se a falta de comunicagao
mais acentuada para esclarecer e pontuar as melhorias nos servicos, de forma que o cidadao
pudesse perceber e deixar transparecer essa percepgao na Pesquisa IASC que seria
realizada nos meses finais de 2017. De posse desse estudo, a Ascom elaborou estratégias
envolvendo n&do apenas a publicidade, mas também acdes de assessoria de imprensa,
relacdes publicas e endomarketing, integrando todas as ferramentas no intuido de reforgar a
divulgacdo das melhorias implementadas pelos setores técnico e comercial da Eletrobras
Distribuicdo Piaui.

GOIANIA BRASILIA PALMAS
6232197000 6139643003 63 3215 8509 08
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PUBLICIDADE ANOS

CRIATIVA COMO SEMPRE.
INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 01 - PECA 03: OUTDOOR 9 X 3M
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 01 - PECA 04: WEB BANNER 763 X 350PX

FICHA TECNICA

®AGENCIA: Cannes Publicidade Ltda.

®TiTULO: JUNTOS, VAMOS CADA VEZ...

OPECA: Web Banner 763 x 350px

® ANUNCIANTE: ELETROBRAS DISTRIBUICAO PIAUI
®PRODUGCAO: Setembro/2017

®VEICULAGAO: Outubro/2017

®VEICULOS: Internet

®PRODUTO: Distribuicdo de Energia

®PROBLEMA DE COMUNICAGAO: Anualmente, a ANEEL realiza um levantamento
chamado IASC — indice ANEEL de Satisfagdo do Consumidor, junto aos consumidores de
concessionarias de energia elétrica. Historicamente, os numeros obtidos junto aos
consumidores da Eletrobras Distribuigdo Piaui ndo eram considerados positivos pois refletiam
alto grau de insatisfacdo dos consumidores que nao reconheciam a qualidade da empresa e
nao demonstravam confianga na mesma. Na época, setembro de 2017, a Assessoria de
Comunicagao (Ascom) da empresa acredita que parte dos numeros insatisfatorios devia-se a
falta de comunicacado mais acentuada para esclarecer e pontuar as melhorias nos servicos, de
forma que o cidadao pudesse perceber e deixar transparecer essa percepcao na Pesquisa
IASC que seria realizada nos meses finais de 2017. De posse desse estudo, a Ascom elaborou
estratégias envolvendo ndo apenas a publicidade, mas também acgdes de assessoria de
imprensa, relagdes publicas e endomarketing, integrando todas as ferramentas no intuido de
reforcar a divulgagdo das melhorias implementadas pelos setores técnico e comercial da

Eletrobras Distribuicao Piaui.

GOIANIA BRASILIA PALMAS
6232197000 6139643003 63 3215 8509 10
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CAN N — S CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.
RELATOS DE SOLU(}OES DE PROBLEMAS DE COMUNICA(}AO
CASE 01 - PECA 04: WEB BANNER 763 X 350PX
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 01 - PECA 05: JINGLE 60”

FICHA TECNICA

®AGENCIA: Cannes Publicidade Ltda.

®TiTULO: JUNTOS, VAMOS CADA VEZ...

OPECA: Jingle 60”

® ANUNCIANTE: ELETROBRAS DISTRIBUICAO PIAUI

®PRODUGAO: Setembro/2017

®VEICULAGAO: Outubro/2017

®VEICULOS: Radios Difusora de Floriano, Serra da Capivara Teresina, Esperanca Picos,
Antares, Pioneira de Teresina, Lideranga de Parnaiba

®PRODUTO: Distribuigdo de Energia

®PROBELMA DE COMUNICAGAO: Anualmente a ANEEL realiza um levantamento clamado
IASC- indice ANEEL de Satisfacdo do Consumidor junto aos consumidores de
concessionarias de energia elétrica. Historicamente, os numeros obtidos junto aos
consumidores da Eletrobras distribuicdo Piaui ndo eram considerados satisfatorios.
Acreditava-se que parte dos numeros insatisfatorios se devia a falta de uma comunicagao
mais acentuada para esclarecer e pontuar as melhorias nos servigos, de forma que o
contribuinte pudesse perceber e deixar transparecer essa percepcao da Pesquisa IASC. Por
isso, a Cannes elaborou uma campanha com o tema “JUNTOS, VAMOS CADA VEZ MAIS
LONGE”, que tinha entre outras pecas um jingle emotivo e envolvente, que buscava criar
proximidade e empatia entre a empresa e seus clientes, mostrando as lutas e conquistas e a
consequente melhoria dos servigos oferecidos pela companhia.

GOIANIA BRASILIA PALMAS
6232197000 6139643003 63 3215 8509 12
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[ CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 01 - PECA 05: JINGLE 60” (CD EM ANEXO)

GOIANIA BRASILIA PALMAS
6232197000 6139643003 63 3215 8509 13
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8.1.4 - RELATOS DE SOLUCOES
DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 02

SENAC-TO
SENAC 20 ANOS
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PUBLICIDADE ANOS
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Agéncia; Cannes Pulbllicidade Ltda
Anunciante: SENAC-TO
& Tilulo: O que da o futuro..
® Produto: Educacio Frofissionalizante
® Producio: Janeirc-Abnlf2017
& Veiculagdo: Janeiro a Dezembrof2017
® Veiculos: TV Anhanguera Palmas, Araguaina e Gurupi
Jornal do Tocanting - Outdoor e outros,
& Pegas: VT, Jingle, Documentario, Anlncios e Oulros.,

PROBLEMA _
( = O Senac € uma entidade nacional, autSnoma, de direito privado, criado
W o através do Decreto Lei n® 8621, em 10 de janeiro de 1846, mantida e
ol 0 administrada pelo comércio e servicos (setor terciaric). Em 2017, a entidade
=T comemora, paralelamente aos 25 anos da Federacio do Comeércio do Estado
[ J do Tecantins — Fecomércio, seus 20 anos de atividades na oferta de cursos de
LLl — educacdo profissional acs colaboradores de empresas do segmento de
'C ) comercio de bens, servicos e turismo. bem como o atendimento a
f == comunidade menos assistida, com programacoes gue visam a inclus3o social
. J f, e profissional dos mesmos.
S ey Para marcar todo o ano de 2017, o Senac, além de uma campanha
T it institucional, intensificou a oferta de cursos, com mais de 1.800 vagas
r’?f S, disponiveis e distribuidas nas unidades de Palmas, Taquaralto, Centro de
£ Ldid Idiomas, Araguaina e Gurupi em cursos que abrangem todas as areas de
L =) atuagdo como: Beleza, Sadde, Estética, Idiomas, Geslao e Negocios,
D e Informatica, Infraestrutura, Artes, Design e Moda, Hospitalidade e Lazer O
o { f;.a problema de comunicacao, portanto, era criar uma campanha emotiva, mas
;;-ff A que, ao mesmo tempo, livesse folego para durar lodo o ano, englobando toda
N a comunicagao de cursos da entidade.
g e | |
= ESTRATEGIA
W A6 ™
‘.;.g {,-;J Fgra marcar esse uilgésimu ano de historia, a Cannes Publicidade, agéncia
""" 7 licitada para o atendimento do Senac Tocantins, criou um selo comemorative
['i para ser utilizado em todas as agbes de comunicagao no decorrer do ano,
alem de uma campanha institucional com o tema: © QUE DA FUTURO E
OLHAR PRA FRENTE.

Este tema fol o mote para pecas como antncios de jornal e revista, midia
exterior, midia digital, pegas de ndo-midia e para uma série de VTs divulgando
0% cursos oferecidos, de acerdo com a demanda de cada unidade, com
veiculagbes todas as semanas.

Além disso, a Cannes criou também um documentario em video & uma
Revista para a Fecomércio, entidade mae do Senac Tocantins, que comemora
25 anos. i
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RESULTADOS

A campanha teve suas primeiras veiculagdes no més de janeiro de 2017,
obtendo uma boa média de inscrigbes realizadas para o8 CUrBOH.
Institucionalmente, embora ainda seja muito cedo para avaliar uma campanha
que pretende durar todo o ano de 2017, pode-se dizer que o8 primairos frutos
também ja comegaram a aparecer (com base em dados de abril de 2017). ©
Senac e referencia em qualificagio profissional, chegando ao numero de 325
mil pessoas beneficiadas em quase lodos o8 139 municipios locantinenses,
por meio de suas 5 unidades em Palmas, Araguaina e Gurupi), além de uma
unidade movel.
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DECLARAGCAO

LICO)

Declaramos que o CASE apresentado representa fielmente o PROBLEMA,
a ESTRATEGIA e o5 RESULTADOS obtidos com a campanha.
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 02 - PECA 01: VT 30”

FICHA TECNICA

®AGENCIA: Cannes Publicidade Ltda

®TiTULO: CURSOS SENAC-TO

OPECA: VT 30”

O ANUNCIANTE: SENAC TOCANTINS
®PRODUCAO: Janeiro-Abril/2017
®VEICULAGAO: Janeiro a Dezembro/2017
®VEICULO: TV Anhanguera (TO), TV Record (TO)
®PRODUTO: Educacéo Profissionalizante

®PROBLEMA DE COMUNICAGAO: Completando 20 anos de atuacdo no Estado do
Tocantins, o Senac Tocantins solicitou a Cannes Publicidade a criacdo de VT’s com os cursos
oferecidos pelo Senac das unidades de Palmas, Araguaina e Gurupi. Foram criados, entao,
VT’s com divulgagao destes cursos, com troca de janelas, de acordo com a demanda de cada
unidade. Estes VT’s reforcaram a importancia para os futuros alunos terem conteudos e
oportunidades para buscar uma formacdo completa e novos horizontes profissionais, através

dos cursos Senac.

GOIANIA BRASILIA PALMAS
6232197000 6139643003 63 3215 8509 17
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[ CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 02 - PEGA 01: VT 30” (DVD ANEXO)
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 02 - PEGA 02: ANUNCIO PARA JORNAL 20,3 X 27CM

FICHA TECNICA

®AGENCIA: Cannes Publicidade Ltda
®TiTULO: O QUE DA FUTURO

®PECA: Anuncio para jornal 20,3 x 27cm
O®ANUNCIANTE: SENAC TOCANTINS
®PRODUCAO: Janeiro-Abril/2017
®VEICULAGAO: Janeiro a Dezembro/2017
®VEICULO: Jornal O Popular, Jornal O Hoje
®PRODUTO: Educagéo Profissionalizante

®PROBLEMA DE COMUNICAGAO: Na comemoragao dos 20 anos de atuagdo no Tocantins,
o SENAC-TO, solicitou a Cannes uma campanha que comemorasse a data ao mesmo tempo
em que mostrasse que a instituicao representa, para seus alunos, um futuro promissor. Desta
maneira, a Cannes criou a campanha “O que da futuro é olhar pra frente”, mostrando jovens
vislumbrando um futuro profissional. Dentre as pegas criadas, o anuncio de jornal com tema

descontraido e jovial, fazendo referéncia de 20 anos com o selo comemorativo.

GOIANIA BRASILIA PALMAS
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.
PUBLICIDADE ANOS

INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 02 - PEGA 02: ANUNCIO PARA JORNAL 20,3 X 27CM

0 GLE DA

FUTLRD

E OLHAR FARA

FRENTE

HA 20 ANOS, 0 SENAC ACREDITA E
INVESTE NO QUE O TOCANTINS TEM
DE MELHOR: O TOCANTINENSE.

ANOS
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 02 - PECA 03: CARTAZ 32 X 45CM

FICHA TECNICA

®AGENCIA: Cannes Publicidade Ltda
®TiTULO: O QUE DA FUTURO

OPECA: Cartaz 32 x 45cm

O ANUNCIANTE: SENAC TOCANTINS
®PRODUCAO: Janeiro-Abril/2017
®VEICULAGAO: Interna

®PRODUTO: Educacao Profissionalizante

®PROBLEMA DE COMUNICACAO: Na comemoracao dos 20 anos de atuacéo no Tocantins,
o SENAC-TO, solicitou a Cannes uma campanha que comemorasse a data ao mesmo tempo
em que mostrasse que a instituicdo representa, para seus alunos, um futuro promissor. Desta
maneira, a Cannes criou a campanha “O que da futuro é olhar pra frente”, mostrando jovens
vislumbrando um futuro profissional. A peca cartaz, fixado nas unidades de Palmas,

Araguaina e Gurupi, com referéncia aos 20 anos com o selo comemorativo.

GOIANIA BRASILIA PALMAS
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PUBLICIDADE ANOS

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO

CASE 02 - PECA 03: CARTAZ 32 X 45CM

CRIATIVA COMO SEMPRE.
INOVADORA COMO NUNCA.
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 02 - PECA 04: OUTDOOR 9 X 3M

FICHA TECNICA

®Agéncia: Cannes Publicidade Ltda.
®Titulo: O QUE DA FUTURO...

®Peca: Outdoor 9x3m

®Anunciante: SENAC TOCANTINS
®Producao: Janeiro-Abril/2017
®Veiculagao: Janeiro a Dezembro/2017
®Veiculo: Solucdes Painéis

®Produto: Educacao profissionalizante

®Problema de Comunicagao: Para comemorar os 20 anos de atuagdo no Tocantins, o
SENAC-TO, atendido pela Cannes via licitacao, solicitou uma campanha que comemorasse a
data ao mesmo tempo em que mostrasse que a instituicao representa, para seus alunos, um
futuro promissor. Assim, a Cannes criou a campanha “O que da futuro é olhar pra frente”,
mostrando jovens vislumbrando um futuro profissional. Dentre as pecas criadas, o outdoor,

om arte bem jovial a alegre, trazia ainda um selo comemorativo de 20 anos.
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PUBLICIDADE ANOS

CRIATIVA COMO SEMPRE.
INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 02 - PECA 04: OUTDOOR 9 X 3M
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CAN N — S & CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 02 - PECA 05: JINGLE 30”

FICHA TECNICA

®AGENCIA: Cannes Publicidade Ltda
®TiTULO: O QUE DA FUTURO
®PECA: Jingle 30”

® ANUNCIANTE: SENAC TOCANTINS
®PRODUCAO: Janeiro-Abril/2017
®VEICULAGAO: Jan. a Dez./2017
®VEICULO: Radio Araguaia
®PRODUTO: Institucional

®PROBLEMA DE COMUNICACAO: Para marcar esse vigésimo ano de histéria, a Cannes
Publicidade, agéncia licitada para o atendimento do Senac Tocantins, criou um selo
comemorativo para ser utilizado em todas as agdes de comunicacéo no decorrer do ano, além
de uma campanha institucional com o tema: O QUE DA FUTURO E OLHAR PRA FRENTE.
Este tema foi 0 mote para uma campanha, que incluiu um jingle para radio. A campanha teve
suas primeiras veiculagdes no més de janeiro de 2017, obtendo uma boa média de inscricoes
realizadas para os cursos. Institucionalmente, embora ainda seja muito cedo para avaliar uma
campanha que pretende durar todo o ano de 2017, pode-se dizer que os primeiros frutos
também ja comecaram a aparecer (com base em dados de abril de 2017). O Senac é
referencia em qualificagao profissional, chegando ao numero de 325 mil pessoas beneficiadas
em quase todos os 139 municipios tocantinenses, por meio de suas 5 unidades em Palmas,

Araguaina e Gurupi), além de uma unidade mével.
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[ CRIATIVA COMO SEMPRE.

PUBLICIDADE ANOS INOVADORA COMO NUNCA.

RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO
CASE 02 - PECA 05: JINGLE 30” (CD EM ANEXO)
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FUBRLISIDADE

DECLARAGAD

A agéncia CANNES PUBLICIDADE LTDA declara, para os devidos fins, que os ¢.FA’EE&
apresenlado no EDITAL DE CONCORRENCIA N® 001/2022, servigos de Fuhﬂ'ﬁ'ﬂnﬁnp da_
FUNDACAO DE ENSINO SUPERIOR DE EGJATUE.&. ra-;::rasantam Halm;nm “:h
PROBLEMAS, as ESTRATEGIAS e os RESULTADOS oblidos em cada pega.

Far ser verdade, firmames a presente.
Goiania, 23 de dezembro de 2022

Cannes Publicidade Lida

S . y
Zander Campos da Silva g
‘Diretor Presidente:




